
ФРАНЧАЙЗИНГ



О нас

Торговая марка  Мамуля-красотуля - это новая российская марка  одежды и  
белья для беременных и кормящих мам, созданная  дизайнерами компании 
МамаМаркет. 

Компания основана в 2002 году и  за 9 лет сформировала  положительный имидж 
, а также  занимает лидирующие позиции   в сегменте maternity в России. На 
сегодняшний день это развитая  сеть из 31 фирменных розничных магазинов в 11 
городах России.

В связи с  возрастающим запросом на качественную  модную одежду для 
беременных  в среднем ценовом сегменте  Компания пришла к выводу о 
необходимости создания новой марки, благодаря чему в 2008 году  и появилась  
марка   Мамуля-красотуля

Весь ассортимент отшивается исключительно в России. Продукция проходит 
полную сертификацию и соответствует всем стандартам качества.

Наша цель – создавать модную, комфортную, уютную и безопасную  продукцию 
по лучшим ценам.



Наша целевая аудитория

Будущие и кормящие мамы, желающие 
выглядеть стильно, женственно и модно 
в особенный период своей жизни.



Ассортимент

Коллекция одежды  создается  по принципу  «total look», что позволяет 
покупательницам выбирать одежду на все случаи жизни:

• Одежда в городском стиле на каждый день
• Одежда для офиса
• Одежда для кормящих мам
• Одежда для сна и отдыха
• Одежда для спорта и активного отдыха
• Джинсовая одежда
• Одежда  для торжественных случаев
• Вязаный трикотаж
• Верхняя одежда

Также мы предлагаем:
• Дородовое и послеродовое белье
• Специализированные колготки



Ассортимент



Ассортимент



Концепция наших магазинов

Концепция магазинов Мамуля-красотуля:
• Монобрендовый магазин одежды для  беременных женщин, располагающих 

средним уровнем дохода.
• Сбалансированное соотношение важных критериев:
• привлекательная цена/высокое качество/комфортная мода
• Высокий уровень сервиса и подход к каждой покупательнице.

Важными отличительными характеристиками Мамуля-красотуля являются:

• Широкий ассортимент одежды  для будущих и кормящих мам различных стилей 
и направлений (classic, casual, office, sport, glamour, comfort), а также 
специализированного белья, колготок.

• Атмосфера уюта и комфорта .

• Ценовая политика  позволяет  нам оставаться конкурентноспособными  на 
российском рынке, а грамотно подобранный и сбалансированный широкий 
ассортимент товаров  делают магазины Мамуля-красотуля привлекательным 
для самых требовательных клиенток.



Фирменный магазин



ПРИМЕРНЫЙ ПРОЕКТ МАГАЗИНА ТОРГОВОЙ МАРКИ 
МАМУЛЯ-КРАСОТУЛЯ



Сотрудничество

Мы предлагаем современный метод ведения бизнеса по партнерским 
договорам, по которым мы передаем право на торговую марку Мамуля-красотуля и 
предоставляем надежные и проверенные временем методы управления бизнесом 
своим Партнерам.

Став  нашим Партнером предприниматель получает отлаженную систему 
фирменной торговли, которая позволяет обеспечивать стабильные обороты и 
повысить рентабельность, по сравнению с бизнесом, создаваемым с чистого листа. 
При этом наша компания  оказывает всестороннюю поддержку как при открытии 
магазина, так и в процессе его функционирования. Сотрудничая по франшизе 
Мамуля-красотуля, предприниматель становится полноправным Партнером,
включенным в фирменную торговую сеть, но при этом остается  владельцем 
собственного дела.

Развивая сотрудничество мы стремимся обеспечить максимальное  удобство и 
эффективность совместной работы. Работая с Партнерами,  мы ориентируемся на 
индивидуальный подход и обязательно учитываем региональную специфику Вашего 
региона.



Преимущества открытия фирменного 
магазина Мамуля-красотуля

Бренд Мамуля-красотуля с 2010 года развивает программу по открытию 
фирменных магазинов для беременных с участием Партнеров.

Имея большой опыт работы в сфере розничной торговли на российском 
рынке maternity мы разработали для наших Партнеров предложение, которое 
учитывает особенности организации розничной торговли и франчайзинга в 
России.
• Мы предлагаем сотрудничество с эксклюзивной маркой с хорошей репутацией.
• Партнер получает отлаженную систему ведения фирменной торговли, оставаясь при 
этом независимым предпринимателем.
• Паушальный взнос отсутствует.
• Ежемесячные  отчисления за право пользования (роялти) отсутствуют.
• Сравнительно невысокие инвестиции в проект.
• Лояльные требования к помещению.
• Максимальная партнерская скидка
• Мы не обязываем Партнеров  выкупать всю коллекцию или ее фиксированный. 
процент, мы помогаем в формировании сбалансированного товарного ассортимента.
• Партнер получает преимущественное право закупки товара перед оптовыми 
покупателями.
• Возможность получения эксклюзивного права продаж на определенной территории.
• Возможность предоставления отсрочки платежа.
• Бесплатная доставка  до транспортной компании в  Москве.
• Методическая и консультационная поддержка по стандартам обслуживания, 
технологии продаж, мерчандайзингу.
• Рекламная поддержка.



Требования к помещению
• Торговая площадь от 25 кв.м.

• Расположение магазина: ТЦ, ТРЦ, ТК, ТРК, Street-retail формат(отдельно расположенные 
здания)

• Автоматизированное рабочее место

• Примерочная

• Зона отдыха

Требования к потенциальному Партнеру
• Зарегистрированная форма индивидуального предпринимателя или юридического лица

• Стремление к созданию стабильного и  долгосрочного  бизнеса

• Готовность следовать  стандартам сети, поддерживать имидж    и репутацию Компании

• Наличие торгового помещения

• Наличие стартового капитала



Этапы открытия магазина

•Отправка анкеты-заявки и документов  на открытие магазина
•Проведение предварительных переговоров
•Принятие решения об открытии магазина
•Согласование размещения помещения, сроков  и условий открытия магазина 
•Заключение партнерского договора
•Утверждение проекта магазина с нашей компанией
•Согласование проекта с арендодателем
•Предоставление отчета о результатах ремонта с приложением цветных фотографий
•Утверждение отчета о результатах ремонта нашей компанией
•Составление заявки на первоначальный товарный запас
•Согласование, организация доставки

Документы, необходимые для рассмотрения заявки на открытие магазина:
•Договор аренды торговой площади или свидетельство о праве  собственности 

В течение срока действия договора Партнер каждые три месяца предоставляет 
фотоотчеты о состоянии магазина.



Ориентировочные инвестиции в 
открытие магазина

Площадь магазина: руб./кв.м. 25 кв.м. 35 кв.м. 45 кв.м.
Паушальный взнос 0 0 0

Роялти (ежемесячные отчисления) 0 0 0

Освещение (при необходимости) 700 18 000 25 000. 32 000

Ремонт*(окраска стен,
примерочных) + оборудование

3 200 80 000 115 000 145 000

Манекены 7 000 торсовый 
на подставке/шт.

7 000/1 торсовый 
на подставке

14 000/2 торсовых 
на подставках

14 000/2 
торсовых на 
подставках

Программа автоматизированного 
учета по желанию

0 0 0

Световой короб 10 000 10 000 10 000

Рекомендуемый стартовый
товарный запас

10 000 250 000 350 000 450 000

ИТОГО 365 000 515 000 650 000

* Затраты на осуществление ремонта зависят от  состояния каждой конкретной площади и от типа 
торгового  оборудования 
Сумма затрат на открытие магазина зависит от многих факторов: региона, месторасположения и 
площади фирменного магазина, технических характеристик помещения.



Корнер Мамуля-красотуля

Корнер одежды для беременных торговой марки 
Мамуля-красотуля - выгодная бизнес-модель, 
основанная на базе технологий собственной 
розничной сети. Вы получаете готовый ассортимент 
эксклюзивной марки, хорошо зарекомендовавшей 
себя на российском рынке maternity, возможность 
оптимизировать расходы, снизить риски и 
дополнительные затраты.

Преимущества открытия фирменной секции 
Мамуля-красотуля:
• Включение фирменной секции в ассортимент не 

требует значительного переоборудования всего 
магазина

• Индивидуальный подход к каждому проекту
• Ассортимент по системе «total look»
• Эффективное представление одежды и 

квалифицированное управление ассортиментом

Минимальная площадь 12 кв.м.



Мы планомерно и постоянно  инвестируем в бренд, 
выделяя для этого специальный бюджет

Ежегодный конкурс красоты для будущих мам Мамуля-красотуля



Приглашаем Вас 
к сотрудничеству

+7 495 669 44 98 тел.
+7 495 656 58 74 факс

www. mamulia.ru
info@mamulia.ru
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